LA RIVENDITA

Data Maggio-Giugno08
Pagina 116-117
Foglio 1/2

OBIETTIVO SU: Ruredil
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La finrtura superficiale

& stata effettuata con
Rurevsall SIL Finitura

Pit di mezzo secolo al servizio del mercato edile, con prodotti evoluti e a fianco dei ri-
venditori con un’ampia rete di vendita, assistenza lempestiva e supporto commerciale. E la
ricetta di Ruredil per conguistare, e soprattutto mantenere, la fiducia dei clienti.

’ Barbara Bordato

5 3-»_{‘. uredil S.p.A. &, insieme a
- Levocell S.p.A., 'azienda

! trainante del Gruppo Ru-
redil. Nata nei primi anni Cinquan-
ta, la societa ha avuto una crescita
continua e costante, che le ha per-
messo di maturare una profonda
conoscenza del settore e una pre-
ziosa esperienza al servizio dell‘edi-
lizia. Oggi Ruredil, societa intera-
mente a capitale italiano, si pre-
senta sul mercato con una gamma
completa di prodotti e soluzioni
tecnologicamente all'avanquardia,
in grado di soddisfare ogni esigen-
za dell'industria edile. In particola-
re, produce e distribuisce: additivi
per calcestruzzo e malta, tecnolo-

116 |/ (/40 83/2008

12 rivinea dolla BEMA editrice « Milano

gie e soluzioni per
la prefabbricazio-
ne, malte per
murature e cal-
cestruzzo, pro-
dotti per la pro-
tezione e |'impermeabilizzazione
delle strutture, fibre strutturali sin-
tetiche, sistemi di rinforzo compo-
siti, pitture protettive e finiture di
qualita ai silicati, distanziatori per
calcestruzzo e sistemi per il solleva-
mento e I'assemblaggio e infine si-
stemi di sicurezza per la manodo-
pera sul cantiere.

Oltre a Ruredil e Levocell, fanno
parte del gruppo Ruredil anche
Rurmeg, dedicata alla produzione
e vendita di articoli elettromecca-
nici per I'edilizia e sistemi di fis-
saggio, e Rurcem, che produce ad-
ditivi per cemento e commercializ-
za tutta la gamma di prodotti Ru-
redil all'estero. Per conoscere pill
da vicino le ultime novita dell’a-
zienda di S. Donato Milanese ab-
biamo sentito |'Ufficio Marke-
ting&Comunicazione.

[¥1; Quali sono i prodotti di pun-
ta che Ruredil propone oggi al
mercato?

41 Quello che oggi ci differenzia
sul mercato ¢ la gamma delle nuo-
ve tecnologie per il rinforzo struttu-
rale degli edifici (Ruredil X Mesh
C10 e Ruredil X Mesh Gold), oltre
alle fibre sintetiche strutturali per
pavimentazioni (Ruredil X Fiber 54)
e, in particolare, quelle per masset-
ti da sottofondo (Ruredil X Fiber
19). Proprio quest‘ultimo, infatti, &
il prodotto di pit recente distribu-
zione in rivendita e sta gia raggiun-
gendo ottimi risultati.

[2]: Di che cosa si tratta in parti-
colare?

1: Ruredil X Fiber 19 & una fibra
sintetica strutturale studiata per mi-
gliorare la durabilita e le proprieta
di massetti, sottofondi e manufatti
prefabbricati e realizzati a getto,
con calcestruzzi a consistenza umi-
da o estrusi. Non si ossida ed e in
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LA RIVENDITA

grado di aumentare la duttilita del
calcestruzzo a consistenza terra
umida e di ridurre o addirittura eli-
minare le eventuali fessure dovute
al ritiro plastico. E ideale quindi per
realizzare massetti, caldane e sot-
tofondi per interni. Inoltre & facile
da utilizzare e riduce il costo della
manodopera.

Forza di gruppo

Levocell guida insieme a Ruredil lo sviluppo dell'intero Gruppo. Presente sul mercato dell’edilizia indu-
striale e civile dal 1976, sviluppa e distribuisce tecnologie e prodotti che si contraddistinguono per l'at-
tenzione dedicata all'aspetto estetico del calcestruzzo. Levocell, che ha sede a Castenedolo (BS), offre in-
fatti prodotti di qualita per il mantenimento e la valorizzazione del patrimonio immobiliare, architetto-
nico e artistico: dalla gamma per il rinforzo, la protezione, la pulizia e 1a bellezza del calcestruzzo allarea-
lizzazione di pavimentazioni esterne e interne fino alle soluzioni per i problemi idrici. E proprio i sistemi
preventivi e curativi per il waterproofing, che consentono di risolvere € prevenire problemi di tenutaal-
l'acqua in strutture interrate, rappresentano i prodotti di punta per la rivendita e comprendono: geo-
compositi bentonitici rinforzati, impermeabilizzanti cementizi e elastomerici monocomponenti, resine
poliuretaniche idroattive per bloccare le infiltrazioni d'acqua e profili idroespansivi. Basata anch'essa sul
principio di un parternariato forte con la rivendita, Levocell si avvale della stessa vete di vendita Ruredil e
opera in regime di Qualita— Ambiente secondo le norme UNI EN IS0 9001:2000 e UNIEN1SO 14001:2004.

[31: In che modo vi proponete i ri-
venditori di prodotti per I'edilizia?
: Abbiamo una rete di vendita

composta da oltre 40 agenti e quat-
tro capi-area, che copre tutto il ter-
ritorio nazionale: & una forza che i
permette di garantire al mercato
della rivendita una presenza note-
vole e tempestiva sia per 'informa-
zione che per |'assistenza. Inaltre,
crediamo molto negli incontri di for-
mazione per i clienti finali del riven-
ditore, durante i quali vengono pre-
sentate le novita del settore. Ne
vengono organizzati circa una deci-
naall'anno in tutta Italia. Dobbiamo
poi citare il fattore prezzo: il riven-
ditore ottiene da noi condizioni eco-
nomiche non applicabili ad altre ca-
tegorie di clienti, e prodotti apposi-
tamente studiati per il cantiere co-
mune, reperibili soltanto tramite la
rivendita Ruredil.

[5): Quali mezzi offrite al ri-
venditore per supportarlo nel-
le vendite?

[:3: Quest'anno ci siamo presenta-
ti con una nuova immagine pubbli-
citaria, che & stata studiata per dare
la massima visibilita all'azienda e far
conoscere in modo pratico ed effi-
cace il nostro mix di prodotti. La
campagna di comunicazione preve-
de I'uscita su diverse testate del set-
tore di pagine pubblicitarie dedica-
te ai singoli prodotti o a linee com-
plete, quali appunto Ruredil X Fiber
19 0 la garnma di pitture e finiture
ai silicati Rurewall SIL. A livello isti-

tuzionale, invece, abbiamo pubbli-
cato il nostro catalogo rivendita con
una nuova veste grafica, che rispec-
chia maggiormente le esigenze del
settore, e stiamo provvedendo ad
affermare maggiormente la nostra
immagine sul punto vendita con
nuova documentazione da banco e
materiale promozionale ad hoc.

[¥]: Quali strategie di comunicazio-
ne e promozione attuate per il set-
tore della distribuzione?

1z Siamo presenti in associazioni di
settore quali Ande [Associazione
Nazionale Distribuzione Edilizia] e
nella societa di servizi specializza-
ta nella distribuzione edile Serco-
mated. Infine, curiamo sempre
molto la presenza nelle principali
riviste del settore edile, con artico-
li, referenze e pagine pubblicitarie,
e non manchiamo di partecipare
alle pit importanti fiere nazionali
dell'edilizia.

[3): £ infine, uno squardo al futu-
ro. Quali sono i prossimi traguardi
a cui mirate?

11 In un mercato difficile come
quello edile, seppure storicamen-
te trainante per I'intera economia
nazionale, ottenere un'adequata
visibilita & costato molto tempo. |l
nostro obiettivo rimane quello di
continuare a riscuotere la fiducia
di chi si @ awicinato a noi e di in-
contrare nuovi partner con i quali
lavorare e crescere.

Questo rappresenta per noi la gra-
tificazione maggiore. | ]
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